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Kreuz zum Kuscheln
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Zum Weihnachtsfest ein klei-
nes Ratsel. Was ist das? Es ist
weich und gepolstert, man kann
es driicken und sich daran ku-
scheln, es als Talisman unters
Kopfkissen oder auf die Sofadecke
legen, es ist in verschiedenen bun-
ten Dekors erhaltlich, und es ist
kein Billigprodukt aus Fernost,
sondern in Deutschland handge-
fertigt. Und wer es kauft, unter-
stiitzt auch noch notleidende Kin-
der. Bei diesem sympathischen
Gegenstand handelt es sich um
ein Kreuz, an dem ein Mensch mit
ausgestreckten Armen hangt. Die-
ses Symbol bringen viele Men-
schen immer noch mit dem Lei-
den Christi in Verbindung, es erin-
nert sie daran, dass Religion gera-
de nichts Kuscheliges ist.

Aber derlei Diisternis muss
nicht sein, verspricht der Darm-
stadter Kiinstler Ralf Kopp von
seinem ,,snuggle cross“, was sich
als Kuschel- oder auch Knuddel-
kreuz iibersetzen ldsst. Das Ding
gehort , keiner Religions- oder
Glaubensgemeinschaft oder ideo-
logischen Gruppierung an“ und
,bietet neue Maoglichkeiten fiir ei-
nen individuellen und absolut
freien Umgang mit dem Kreuz®,
wirbt Kopp. Man kennt ihn als
freundlichen und verniinftigen
Menschen, der schon einige sehr
originelle Dinge getan hat in sei-
nem kiinstlerischen Leben. Bei
seinem Kuschelkreuz in verschie-
denen limitierten Design-Editio-
nen fragt man sich allerdings, was
ihn diesmal angetrieben hat. Man
konnte ja einen kiinstlerischen Ta-
bubruch dahinter vermuten, ei-
nen absichtsvoll blasphemischen
Akt, der das Leiden in Konsum
umdeutet und auf diese Weise zei-
gen will, wie sinnentleert unser
Umgang mit dem Kreuz geworden
ist. Abex dafiir sind die Formulie-
rungen dann doch nicht satirisch
genug, und die Erkldrung ist
wahrscheinlicher, dass es sich
doch um eine besondere Form der

Naivitdt handelt, gepaart mit der
Hoffnung auf ein gutes Geschafts-
modell. Wenn die Sache gut lauft,
ist zum Fest 2010 die praktische

Dornenkronen-Miitze Mode, in li-
mitierter Auflage aus hautfreund-
lichen Naturmaterialien gefertigt.

Ein Kuschelkreuz kostet knapp
hundert Euro. Wenn der Mensch
es geschenkt bekommt, sei es im
Leopardenmuster (Africa-Design)
oder auch in der Variante ,,Passi-
on“ (was hier eher mit Leiden-
schaft als mit der Passion Christi
zu {ibersetzen ist), wird er seinen
Wert auf etwa 90 Euro schatzen.
Wenn er es aber weiterverkaufen
will, weil er vielleicht schon drei
Kuschelkreuze unter dem Kissen
liegen hat und die Sache langsam
unbequem wird, verlangt er etwa
120 Euro. So sind die Menschen,
wurde an der Bochumer Uni her-
ausgefunden: Geschenke sind ih-
nen weniger wert, als sie den
Schenkenden gekostet haben,
aber beim Weiterverkaufen wiir-
den sie zulangen. Volkswirt-
schaftlich betrachtet, ist die Sache
mit dem Schenken also ein Effizi-
enzverlust: Ich gebe hundert Euro
aus, bewirke aber eine Neunzig-
Euro-Freude.

Diese sehr materialistische
Betrachtung weihnachtli-
cher Gaben passt zu der fort-
schreitenden Profanisierung, die
sich nicht nur in Kuschelkreuzen
dufert. Es gibt aber auch wackere
Gegenbewegungen. In Bayern hat
eine Schulklasse beliebte Spiele
umgeschrieben. Aus den ,,Sied-
lern von Catan“ wurden die ,,Sied-
ler von Israel®, ,,Monopoly“ wur-
de zu ,,Christopoly“, wo man sein
Hotel nicht mehr in die Schloss-
strafe baut, sondern an Wall-
fahrtsorte, und bei ,, Volker drgert
Euch nicht“ treten Juden, Chris-
ten, Muslime und Heiden gegen-
einander an. Wer verliert, kann
sich mit dem Kuschelkreuz tros-
ten.



